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takze wzrost cen smarowideł do pieczywa,

ktÓre stanowią substytut dla serków do sma-

rowania pieczywa.

Sprzymierzeńcem kategorii jest postrzega-

nie serkÓw twarozkowych jako dośc eksklu-
zywnej kategorii w obecnej dobie szybkiego
rozwoju gospodarczego. Klienci chętniej niż

kledyko|wiek sięgają po produkty premium,

a większośc twarozków nalezy właŚnie do tej

grupy' Wyrazem ekskIuzywności są wysokie.j

|akości kubeczki o innowacyjnych formach,

REKLAIVIA

ktÓre wyraznie odcinają Się na pÓłce Wobec

innych serów miękkich, duze znaczenie ma;ą

puszystośc produktu, wysub|imowany, deli_

katny smak.

Prym w omawianej kategorii wiodą takie fir-

my jak Hochland Polska (marka Almette
_ blisko 30% rynku), Piątnica (oSM),

Bongrain Polska (marki Tańare Delikatny'

Tańare Figura, Tartare Kraina Smaków' Turek

Kremowy Smak Turek Swieży Serek) oraz
Biomlek (SM). Wśród firm aspirujących

do bycia w czołówce Są także: Lactalis
Polska, Mlekovita (GK) (marka Mtekovitka)

iOstrowia (MSM).

Serki ziarniste
segment serków ziarnistych cechuje się

rosnącym popytem ze Strony konsumentÓw

(10% W skali całego roku). co przekłada się
na zainteresowanie tym segmentem przez

liczną rzeszę mIeczarni. Bezsprzecznym
liderem tej kategorii pozostaje mleczarnia
Piątnica (oSM)' ktÓre1 udziały oblicza się
na 40'/., nawet do 60%. l\/imo tych uwarunko-

wań na ten kawałek rynku nabiałowego mają

chrapkę najwięksi producenci nabiału w Po|-

sce' tj.: Mlekovita (GK) iŁowicz (oSM). Pró-

by te obserwują bacznie gracze ze środka
rynku: Krasnystaw (oSM), Włoszczowa
(oSM) iKoło (oSM)'

JednoczeŚnje dokonuje Slę proces Wypa-

dania z rynku najmniejszych producentóW,

którzy nie są W Stanie zagwarantowac powta_

rzalnej wysokiej jakości produktu'

Serki homogenizowane
Stanowią one kategorię zdominowaną

przeztimę Danone (około 60% rynku). Spo-
śrÓd krajowych firm najsi|niejszą pozycję ma

Bakoma, dalej Jogser i Mtekovita (GK).

Do czołówki przebija Się takze zolt z marką-

-parasolem Jogobella, w opakowaniach ro-

dzinnych I .jednorazowych.
Charakterystyczną cechą Segmentu jest

wysoki odsetek WyrobÓW dziecięcych'
Na tym polu najwyrazniej zarysowana jest

konkurencja pomiędzy firmami Danone i Ba-
koma, które oferują najbardziej zaawanso-

wane marketingowo i na.jbardziej wyraziste
produkty' Stała aktywnośc marketingoWa

tych firm W TV oraz pomysłowoŚc

w przyciąganiu uwagi, dzieci umoż|iwiają im

Stały Wzrost pozycji rynkowe1. Za atrakcyjną
grupę docelową uznano także młode kobie-

ty. To do nich adresowana jest linia serków
Activia firmy Danone.

Powszechnośc nabywania serkow homo-

genizowanych z jednej strony, a z drugiej do-

minacja ze strony firmy Danone sprawia. ze
większośc krajowych producentóW traktuje

serki homogenizowane jako jeszcze jeden

element swojego portfolio, którego nle wspie_

ra marketingowo. Za tym idzie brak dbałoŚci

o wyrÓznienie produktÓw' Wychodzi się bo-

wjem z załoŻenia' że nie Warto inwestowac
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lt ie scrl Struktura sprzedaży nabiału wedlug kanałów dystrybucji

Tłuszcze źóite

Sery podpuszczkowe

Feta

Mozzarella

Serki kremowe

Serk ziarniste

Sery twarogowe

Desery mleczne

Sery toplone

Sery pleśniowe

Kefirv

tM
Jak sygnalizujemy od dłuższego czasu na ła-

mach czasopisma Forum Mleczarskie Handel
nieodwracalnym procesem Staje się słabośc

segmentu SerÓW typU holenderskiego,
przy trendzie Wzrostowym Sprzedaży serÓW

typu szwa.1carSkiego. Słabnie zwłaszcza
sprzedaz seróW podlaskiego i morskiego,
a ostatnio coraz częściej odnotowuje się
osłabienie Sprzedaży Sera edamskiego. JeSt

to spowodowane nierÓWną jakością produk-

tÓw w tym segmencje, co jest Wywołane pre-

Sją sieci hand|owych na niską cenę. Spad_

kom opiera się ser gouda, a|e stagnacja
w najbliższej przyszłoŚci może dotknąc i ten

segment.

Z drugiej strony konsumenci coraz chętnie1

Sięgają po gatunki seróW bardziej Sz|achet-

nych' oferujących bogatszy wachlarz wrażeń

smakowych. Prym wiodą tu: mazdamer |i-

der wzrostów ostatniego roku pod Względem

dynamiki, dalej sokÓł, prymuS, ementaler
(Mlekovita GK), Królewski z Kolna (Mlekpol

SM), radamer (Spomlek SM), włoszczowski

typu ementa|er (Włoszczowa oSM), Królew-

ski (Sierpc OSM) itp. Powstaje powoli takze
półka serów długodojrzewających (Spomlek
SM' Hajnówka oSM). Do Wejścia W ten seg_

ment szykują się także inne m|eczarnie, m.in'

Skarszewy (OSM).

Liderem sprzedaży pozostaje ser gouda,

ale mozna zastanawiac, na ile jest to kwestia

przywiązania, tradycji oraz niskiej ceny. Nie-

wątp|iwie coraz siIniejszym zagrozeniem dla
goudy są reklamowane sery typu Szwajcar_

skiego, a tu prym wiedzie Mlekovita (GK),

konsekwentnie realizując Strategię rozwoju

segmentu serów z dziurami.

Segment serowy przeobraża się takze

w płaszczyznie wygody. Coraz większy woIu-

men zdobywają sery konfekcjonowane (ka-

wałki i plastry). Pakowane W obojętnej at-

mosferze na długo zachowują walory orga-

noleptyczne' Hitem sprzedazoWym' który

przypadł do gustu zwłaszcza dobrze sytu_

owanym klientom, było wprowadzenie opcji

,,otwórz-zamknij'', co pozwala zaIrzymać

smak i aromat sera nawet po otworzeniu je-

go opakowania.

Te czynniki powodują, że Segment seróW

kupowanych na Wagę' pozostaje pod pewną

presją. Liczne promocje handlowców nie ma-

ją takiej siły oddziaływania, a|bowiem bolącz-

ką pozostaje słaba edukacja personelu han_

dlowego, który nagminnie my|i gatunki
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